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Despacho n.° 10553/2014

Ao abrigo do disposto nos artigos 75.° e 76.° do Decreto-Lei
n.° 74/2006, de 24 de marco, com as alteracdes que lhe foram intro-
duzidas pelo Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de junho, pelo Decreto-
-Lei n.° 230/2009, de 14 de setembro, e na sua republicagdo através
do Decreto-Lei n.° 115/2013, de 7 de agosto, e sob proposta da Escola
Superior de Comunicagdo Social, aprovada pelo respetivo Conselho
Técnico-Cientifico, o Presidente do Instituto Politécnico de Lisboa
aprovou a altera¢@o do plano de estudos do ciclo de estudos conducente
ao grau de licenciado em Publicidade e Marketing ministrado na Escola
Superior de Comunicagdo Social do Instituto Politécnico de Lisboa,
publicado através do Despacho n.® 8941/2007, de 16 de maio (Didrio da
Republican.® 94,2.? série) e republicado pelo Despacho n.° 15945/2012,
de 13 de dezembro (Didrio da Republica n.° 241, 2. série).

De acordo com o disposto nos artigos 76.°-B e 80.° do Decreto-
-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, com as alteragdes que lhe foram
introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de junho, pelo
Decreto-Lei n.° 230/2009, de 14 de setembro, e na sua republicacdo
através do Decreto-Lei n.° 115/2013, de 7 de agosto, as presentes
alteragdes foram registadas na Dire¢ao-Geral do Ensino Superior com
o n.° R/A-Ef 3296/2011/AL01, em 10 de julho de 2014.

Determina o Presidente do Instituto Politécnico de Lisboa que se
proceda, em cumprimento do estabelecido na alinea a) do n.° 1 do ar-
tigo 76.°-B do referido decreto-lei, a republicagdo em anexo, do plano
de estudos do ciclo de estudos conducente ao grau de licenciado em
Publicidade e Marketing ministrado na Escola Superior de Comunicagio
Social do Instituto Politécnico de Lisboa:

Artigo 1.°

Alteracdo ao plano de estudos

E alterado o plano de estudos do ciclo de estudos conducente ao
grau de licenciado em Publicidade e Marketing para o plano de estudos
constante do anexo, do qual faz parte integrante.

Artigo 2.°
Aplicacio

Esta alteragdo ao plano de estudos produz efeitos a partir do ano
letivo 2014/2015.

31 de julho de 2014. — O Presidente do Instituto Politécnico de
Lisboa, Luis Manuel Vicente Ferreira.

ANEXO 1

1 — Estabelecimento de ensino: Instituto Politécnico de Lisboa.

2 — Unidade orgéanica: Escola Superior de Comunicagdo Social.

3 — Grau: Licenciado.

4 — Curso: Publicidade e Marketing.

5 — Area cientifica predominante do ciclo de estudos: Estudos em
Publicidade e Marketing.
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6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia
de créditos, necessarios a obtencdo do grau: 180 ECTS.

7 — Duragao normal do curso: 3 anos (6 semestres).

8 — Opgao, ramos ou outras formas de organizagdo de percursos
alternativos em que o curso se estrutura: Nao Aplicavel.

9 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tencdo do grau de licenciado em Publicidade e Marketing:

9.1 — Perfil Publicidade

Créditos
Area cientifica Sigla

Obrigatorios | Optativos

Estudos em Publicidade ¢ Marketing| EPM 85 0a20
Ciéncias da Comunicagdo . ....... CC 20 0as
Ciéncias Humanas . ............. CH 10 0a5
Ciéncias Sociais ............... CS 25 0a5
Estatistica .................... E 10 0a5
Estudos em Media e Jornalismo . . . EMJ 0 0as
Estudos em Audiovisual e Multimédia| EAM 10 0alo

Estudos em Relagdes Publicas e Co-

municacdo Organizacional. . . . .. ERPCO 0 0a5
Total .......... 160 *20

(") Numero de créditos das unidades curriculares optativas necessario para a obtengdo
do grau ou diploma.

9.2 — Perfil Marketing

Créditos
Area cientifica Sigla

Obrigatorios | Optativos

Estudos em Publicidade e Marketing| EPM 85 0a20
Ciéncias da Comunicagdo ........ CC 20 0as
Ciéncias Humanas . ............. CH 10 0as
Ciéncias Sociais ............... CS 25 0a5
Estatistica .................... E 10 0as
Estudos em Media e Jornalismo . . . EMJ 0 0as
Estudos em Audiovisual e Multimédia| EAM 10 0alo

Estudos em Relagdes Publicas e Co-

municagao Organizacional. . . . .. ERPCO 0 0a5
Total .......... 160 " 20

(") Ntimero de créditos das unidades curriculares optativas necessario para a obtengdo
do grau ou diploma.

10 — Plano de estudos:

Instituto Politécnico de Lisboa

Escola Superior de Comunicac¢ao Social

Curso de Licenciatura em Publicidade e Marketing

10.1 — Perfil Publicidade:

1.° Ano/1.° Semestre

QUADRON- 1
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Ar:ca Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Teorias da Comunicagdo ............... CC Semestral . . ... 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Analise Social ....................... CS Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Gestdo Empresarial ................... CS Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 L,
Obrigatoria.

Design Grafico ...................... EAM | Semestral . . ... 135 T:15; PL:30 5
Teoria e Historia da Publicidade . ........ EPM | Semestral . . ... 135 OT:1; T:15; TP:30 5
Fundamentos de Marketing . . ........... EPM | Semestral . . ... 135 T:20; TP:25 5

Total . ............ 810 30
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1.° Ano/2.° Semestre
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QUADRON.°2
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Ar§a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Comunicagdo e Linguagem . ............ CC Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Estatistica .......................... E Semestral . . ... 135 OT:1; T:15; TP:30 5
Psicologia da Publicidade .............. CH Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 . )
Obrigatoéria.
Sistema Publicitario .................. EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:30 5
Marketing Digital .................... EPM | Semestral . .. .. 135 T:15; TP:30 5
Atelié de Escrita Criativa .............. EPM | Semestral . . ... 135 T:10; TP:35 5
Total ................ 810 30
2.° Ano/1.° Semestre
QUADRON.°3
Horas de trabalho
Unidades curriculares Area Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Linguagens Visuais ................... CC Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Analise Econdémica ................... CS Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Comportamento do Consumidor . ........ CH Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5
Marketing Research .................. EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5 Obrigatoria.
Marketing Estratégico ................. EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5
Atelié de Planeamento Estratégico da Co-| EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5
municacao.
Total ................ 810 30
2.° Ano/2.° Semestre
QUADRON.° 4
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Ar’ea Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Sociologia da Comunicagdo ............ CcC Semestral . .. .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Estatistica Multivariada ............... E Semestral . .. .. 135 OT:1; T:15; TP:30 5
Laboratorio de Produgdo Multimédia . . . .. EAM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:21; PL:9 5
Obrigatoria.
Marketing Operacional ................ EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:30 5 rigatona
Atelié de Técnicas de Comunicacdo em| EPM |Semestral..... 135 T:15; TP:30 5
Marketing.
Account Management ................. EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5
Total ................ 810 30
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3.° Ano/1.° Semestre

QUADRON.°5
) Horas de trabalho
Unidades curriculares cie[:i?gca Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto

Estratégias de Mercado .. .............. EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5

Diregdo de Arte em Publicidade ......... EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:30 5 . .
Obrigatoria.

Planeamento de Meios ................ EPM | Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5

Atelié de Investigagdo Aplicado a Publicidade| EPM | Semestral . .. .. 135 T:15; TP:15; PL:15 5

Opgaol ..o * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 )
Optativa.

Opean 2 .o ov it * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5

Total ................ 810 30

* Os alunos tém que realizar 4 UC optativas: até 4 UC na area cientifica de EPM; até 2 UC na area cientifica de EAM e até¢ 1 UC na area cientifica de EMJ, CS, CC, CH, ERPCO ou E.

3.° Ano/2.° Semestre
QUADRON- 6
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Arf:a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto

Empreendedorismo e Inovagdo . ......... CS Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5
Direito da Comunicagdo ............... CS Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5 .

Obrigatoria.
Seminario de Publicidade e Marketing .... | EPM [Semestral..... 108 S:30 4
Ateliede Agéncia .................... EPM | Semestral . .. .. 162 TP:12; PL:45; S:3 6
Opcao3 .. ot * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 )

Optativa.
Opgao4d ..ot * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5

Total ................ 810 30

* Os alunos tém que realizar 4 UC optativas: até 4 UC na area cientifica de EPM; até 2 UC na 4rea cientifica de EAM e até 1 UC na area cientifica de EMJ, CS, CC, CH, ERPCO ou E.

Legenda: OT — Orientacdo Tutorial; T — Ensino Teorico; TP — Ensino Teodrico-Pratico; PL — Ensino Pratico e Laboratorial; S — Seminario.

10.2 — Perfil Marketing:

1.2 Ano/1.° Semestre

QUADRON- 1
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Arf:a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Teorias da Comunicagdo ............... CC Semestral . . ... 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Analise Social ....................... CS Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Gestdo Empresarial ................... CS Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 . )
Obrigatoria.

Design Grafico ...................... EAM |Semestral . . ... 135 T:15; PL:30 5
Teoria ¢ Historia da Publicidade . ........ EPM | Semestral .. ... 135 OT:1; T:15; TP:30 5
Fundamentos de Marketing . . ........... EPM | Semestral . .. .. 135 T:20; TP:25 5

Total ................ 810 30
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1.° Ano/2.° Semestre

21025

QUADRON.°2
Horas de trabalho
Unidades curriculares cie[:i?gca Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Comunicagdo e Linguagem . ............ CC Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Estatistica ................. ... ...... E Semestral . . . .. 135 OT:1; T:15; TP:30 5
Psicologia da Publicidade .............. CH Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 . )
Obrigatdria.
Sistema Publicitario .................. EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:30 5
Marketing Digital .................... EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5
Atelié de Escrita Criativa . ............. EPM | Semestral . . ... 135 T:10; TP:35 5
Total ................ 810 30
2.° Ano/1.° Semestre
QUADRON.°3
Horas de trabalho
Unidades curriculares cie[r\ggca Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Linguagens Visuais ................... CcC Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Analise Economica ................... CS Semestral . .. .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Comportamento do Consumidor . . ....... CH Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5
Marketing Research .................. EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:30 5 Obrigatdria.
Marketing Estratégico ................. EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5
Atelié de Planeamento Estratégico da Co-| EPM |Semestral ... .. 135 T:15; TP:30 5
municagao.
Total ................ 810 30
2.° Ano/2.° Semestre
QUADRON.° 4
Horas de trabalho
Unidades curriculares cie[r\gfglca Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
Sociologia da Comunica¢do ............ CC Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5
Estatistica Multivariada ............... E Semestral . .. .. 135 OT:1; T:15; TP:30 5
Laboratoério de Produgdo Multimédia . . . . . EAM | Semestral . .. .. 135 T:15; TP:21; PL:9 5
Marketing Operacional ................ EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:30 5 Obrigatdria.
Atelié de Técnicas de Comunicagdo em Ma-| EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:30 5
rketing.
Account Management . ................ EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5
Total ................ 810 30
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3.° Ano/1.° Semestre
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QUADRON.°5
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Ar?? Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Estratégias de Mercado ................ EPM | Semestral ... .. 135 T:15; TP:30 5
Politicas de Produtoe Prego ............ EPM | Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5 . )
Obrigatdria.
Distribuigdo e Vendas ................. EPM |Semestral .. ... 135 T:15; TP:30 5
Atelié de Investigagdo Aplicado ao Marketing| EPM | Semestral . . ... 135 T:15; TP:15; PL:15 5
Opgdol ...t * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 )
Optativa.
OpCAn 2 .ot * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5
Total ................ 810 30

* Os alunos tém que realizar 4 UC optativas: até 4 UC na area cientifica de EPM; até 2 UC na area cientifica de EAM e até 1 UC na area cientifica de EMJ, CS, CC, CH, ERPCO ou E.

3.° Ano/2.° Semestre

QUADRON.°6
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Ar'ea Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto

Empreendedorismo e Inovagdo . ......... CS Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5
Direito da Comunicagdo ............... CS Semestral . . . .. 135 OT:1; T:30; TP:15 5 .

Obrigatoria.
Seminario de Publicidade e Marketing . ... | EPM |Semestral ..... 108 S:30 4
Atelié de Marketing Aplicado . .......... EPM | Semestral . .. .. 162 TP:12; PL:45; S:3 6
Opcaon 3 ..o * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5 .

Optativa.
Opgao 4 ..o * Semestral . . . .. 135 T:15; TP:30 5

Total ................ 810 30

* Os alunos tém que realizar 4 UC optativas: até 4 UC na area cientifica de EPM; até 2 UC na area cientifica de EAM e até¢ 1 UC na area cientifica de EMJ, CS, CC, CH, ERPCO ou E.

Legenda: OT — Orientagdo Tutorial; T — Ensino Teérico; TP — Ensino Tedrico-Pratico; PL — Ensino Pratico e Laboratorial; S — Seminario.

Despacho n.° 10554/2014

Ao abrigo do disposto nos artigos 75.° e 76.° do Decreto-Lei
n.° 74/2006, de 24 de marco, com as alteracdes que lhe foram intro-
duzidas pelo Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de junho, pelo Decreto-
-Lei n.° 230/2009, de 14 de setembro, e na sua republicagdo através
do Decreto-Lein.° 115/2013, de 7 de agosto, e sob proposta da Escola
Superior de Comunicagdo Social, aprovada pelo respetivo Conselho
Técnico-Cientifico, o Presidente do Instituto Politécnico de Lisboa
aprovou a alteragdo do plano de estudos do ciclo de estudos condu-
cente ao grau de licenciado em Audiovisual e Multimédia ministrado
na Escola Superior de Comunicagéo Social do Instituto Politécnico de
Lisboa, publicado através do Despacho n.® 7478/2007, de 19 de abril
(Diario da Republica n.° 77, 2.* série) e republicado pelo Despacho
n.° 15946/2012, de 13 de dezembro (Didrio da Republica n.° 241,
2.2 série).

De acordo com o disposto nos artigos 76.>-B e 80.° do Decreto-Lei
n.° 74/2006, de 24 de marco, com as alteragdes que lhe foram introdu-
zidas pelo Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de junho, pelo Decreto-Lei
n.°230/2009, de 14 de setembro, e na sua republicagio através do Decreto-
-Lein.® 115/2013, de 7 de agosto, as presentes alteragdes foram registadas
na Dire¢ao-Geral do Ensino Superior com o n.° R/A-Ef 486/2011/AL01,
em 11 de julho de 2014.

Determina o Presidente do Instituto Politécnico de Lisboa que
se proceda, em cumprimento do estabelecido na alinea @) do
n.° 1 do artigo 76.°-B do referido decreto-lei, a republicagdo em
anexo, do plano de estudos do ciclo de estudos conducente ao
grau de licenciado em Audiovisual e Multimédia ministrado na
Escola Superior de Comunicacéo Social do Instituto Politécnico
de Lisboa:

208014264

Artigo 1.°
Alteracido ao plano de estudos

E alterado o plano de estudos do ciclo de estudos conducente ao grau
de licenciado em Audiovisual e Multimédia para o plano de estudos
constante do anexo, do qual faz parte integrante.

Artigo 2.°
Aplicacio

Esta alterac@o ao plano de estudos produz efeitos a partir do ano
letivo 2014/2015.

31 de julho de 2014. — O Presidente do Instituto Politécnico de
Lisboa, Luis Manuel Vicente Ferreira.

ANEXO 1

1 — Estabelecimento de ensino: Instituto Politécnico de Lisboa.

2 — Unidade orgénica: Escola Superior de Comunicagao Social.

3 — Grau: Licenciado.

4 — Curso: Audiovisual e Multimédia.

5 — Area cientifica predominante do ciclo de estudos: Estudos em
Audiovisual e Multimédia.

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia
de créditos, necessarios a obtengdo do grau: 180 ECTS.

7 — Durag@o normal do curso: 6 semestres.

8 — Opgdo, ramos ou outras formas de organizacdo de percursos
alternativos em que o curso se estrutura: Ndo Aplicavel.

9 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengdo do grau de licenciado em Audiovisual e Multimédia:





