I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Relacbes Publicas e Politica na Sociedade Digital

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Publics Relations and Politics in the Digital Society

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

RPCO

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

140

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -

Tedrico; TP - Tedrico-pratico; PL - Prético e laboratorial; S- Seminério; OT - orientagdo tutorial)

T (teo’rico): 15
TP (teo’rico pra’tico): 15
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OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

Opcional

OBSERVATIONS

Optional

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Nuno da Silva Jorge

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL
IN THE FULLNAME):

Nuno da Silva Jorge (2h)

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:
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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER

PELOS ESTUDANTES):

Compreender o papel das relacdes publicas na preservacdo da democracia no contexto digital.
Conhecer as oportunidades e desafios que os meios digitais trazem ao debate democratico.

Aplicar ferramentas de relacdes publicas na analise e atuacédo dos agentes politicos em contexto digital.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

Understand the role of public relations in preserving democracy in the digital context.

Know the opportunities and challenges that digital media bring to the democratic debate.

Apply public relations tools in the analysis and performance of political agents in a digital context.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

Relagdes Publicas e Politica

Representacdo politica
Opinido politica

Fake news

Democracia representativa
Sociedade da era digital
Social Media e politica

Movimentos sociais na era digital
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SYLLABUS:

public relations and politics
political representation
political opinion

fake news

representative democracy
society of the digital age
social media and politics

Social Movements in the Digital Age

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

A compreensdao do papel das rela¢des publicas na constru¢do da opinido publica, juntamente com o dos
fendmenos emergentes nas plataformas digitais (tais como fake news, movimentos radicais e liberdade de
opinido), permite a que os alunos estejam preparados para alcancar 0os objetivos propostos.

DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

Understanding the role of public relations in the construction of public opinion, together with that of emerging
phenomena on digital platforms (such as fake news, radical movements and freedom of opinion), allows
students to be prepared to achieve the proposed goals.
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METODOLOGIAS DE ENSINO (AVALIACAO INCLUIDA):

Expositiva
Andlise de casos reais

Avaliacéo:
- trabalho individual 60%
- trabalho de grupo 30%

- avaliacdo em sala 10%

TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION):

Explanatory methotology
Real case analysis

Evaluation

- 10% participation

- 60% individual assignment
- 30% group assignment

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE

APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

Os métodos utilizados para avaliacdo permitem aos alunos demonstrar os conhecimentos adquiridos assim
como a sua capacidade critica sobre os mesmos

DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE

LEARNING OUTCOMES:

The syllabus gives an understanding of the key trends and issues that allow students to have the necessary
knowledge and skills on the atual context of public relations.
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