I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Sociologia da Comunicacao

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Sociology of Communication

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

semestral/semester

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

135 horas

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -

Tedrico; TP - Tedrico-pratico; PL - Prético e laboratorial; S- Seminério; OT - orientagdo tutorial)

46 horas/46 hours T: 30; TP: 15; OT:1
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5ECTS

OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

OBSERVATIONS

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Filipa Ménica de Brito Goncalves Subtil (46 *7 turmas)

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL
IN THE FULLNAME):

Filipa Mdnica de Brito Goncalves Subtil (46* 7 classes).

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Claudia Claudia Patricia Spranger Wellenkamp Lamy (46*4 turmas)

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:

Claudia Claudia Patricia Spranger Wellenkamp Lamy (46*4 classes)
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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER

PELOS ESTUDANTES):

O objectivo desta disciplina é dotar os alunos de competéncias e ferramentas analiticas, especificas da
Sociologia, que possam ser utilizadas na andlise e compreenséo da realidade da comunicacgéo e dos media
nas sociedades contemporaneas.

No final da frequéncia desta disciplina o aluno devera ser capaz de:

- Problematizar, de um ponto de vista socioldgico, o conceito de comunicacao, distinguindo-o de outras
nocdes e conceitos da area dos media

- Identificar, conhecer e distinguir os principais contributos teéricos e analiticos da Sociologia da Comunicacao

- Inscrever e problematizar os efeitos sociais, politicos e econdmicos da comunica¢do mediada
tecnologicamente nos contextos culturais contemporaneos

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

The main objective of this subject is to endow our students with
skills and analytical tools, specific of sociology, which may be used
in the analysis and comprehension of the reality of communication and
the media in contemporary societies.

With this syllabus, the students will be able to:
- Problematise, from a sociological point of view, the concept of communication, differentiating it from other
notions and concepts from the field of media;

- Identify, have knowledge of and differentiate the main theoretical contributions and research traditions of
Sociology of Communication;

- Integrate and problematise the social and political effects of technologically mediated communication in
contemporary cultural contexts.
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CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

1.A Emergéncia da comunicacao como
guestéo sociologica

2.Quadros tedricos e analiticos da
Sociologia da comunicacéo:

® Comunicagdo, comunidade e
democracia na Escola sociolégica de
Chicago

® A tradicdo da investigacdo sobre os
efeitos dos media na investigacéo
administrativa

® A industria cultural como objeto
socioldgico na Escola de Frankfurt

® Comunicacao em co-presenca e
interacdo simbolica

® A abordagem cultural da
comunicacao

3.0 advento das redes modernas e da
Internet

SYLLABUS:

1. The emergence of communication as a sociological issue

2. Theoretical and analitic frameworks of Sociology of Communication:

- Communication, community and democracy in the Chicago School of social thought
- Media effects in administrative research

- Cultural industry as a socioldgical topic in Frankfurt School

- Co-presence communication and symbolic interacionist

- Cultural approach of communication

3. Modern networks and the Internet
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

Permitira aos estudantes:
- Compreender como a comunicagdo de tornou um problema sociolégico (ponto 1)

- Identificar os principais quadros tedricos e analiticos da investigacdo em sociologia da comunicacéo (ponto
2).

- Serem capazes de identificar e problematizar alguns dos tépicos e dilemas do advento das redes modernas
e da Internet (ponto 3).

DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

- To understand communication as a socioldgical issue (point 1);

- Identify, have knowledge of and differentiate the main theoretical ans analitical frameworks of research in
Sociology of Communication (point 2);

- To be able to identify and problematize some topics and dilemas of modern networks and Internet (point 3).

METODOLOGIAS DE ENSINO (AVALIAGCAO INCLUIDA):

As metodologias utilizadas sdo a exposicdo dos conteudos por parte do docente, pautada pela intervencéao e
discusséo permanente com os alunos, apresentacfes orais e discussao de textos e outros materiais por parte
dos alunos sob supervisdo do docente.

Avaliacéo periddica: Teste individual escrito 55%; Trabalho de grupo: 35%; Outras formas de avaliacédo (part):
10%

Chama-se a atencao que para obter aprovacédo a disciplina em avaliacdo periédica, a nota do teste
individual deve ser igual ou superior a 8,5 valores.

Sempre que um teste/exame suscitar algum tipo de duvida ao docente, o estudante podera ser
convocado para uma sesséo de esclarecimento ou prova oral.
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TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION):

Main methodologies: presentation of the main topics by the lecturer with permanent discussion with the
students, and oral presentation and discussion of essays and articles by the students with lecturer¢,s tutory.

Periodical evaluation: individual test (55%)
Group assessment (presentation and discussion of one text, and comment of another one) (35%)
Other elements of evaluation (participation, etc.) (10%)

Important note: that in order to be sucessful in the course in periodic assessment, the individual test
mark must be equal to or greater than 8.5.

Whenever a test/exam raises any doubts for the teacher, the student may be called for a clarification
session or oral exam.

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE

APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

- Problematizar, de um ponto de vista sociol6gico, o conceito de comunicacao, distinguindo-o de outras
nocdes e conceitos da area dos media (ponto 1);

- Identificar, e conhecer e distinguir os principais contributos tedricos e analiticos tradi¢cdes da Sociologia da
comunicagao (ponto 2).

- Inserir e problematizar os efeitos sociais e politicos das redes contemporaneas (ponto 3).

DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE
LEARNING OUTCOMES:

- From a sociological point of view, problematise the concept of communication, differentiating it from other
notions and concepts from the field of media (point 1);

- Identify, have knowledge of and differentiate the main theoretical and analitical contributions of Sociology of
Communication (point 2);

- Integrate and problematise the social and political effects of contemporary networks (point 3).
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