I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

LABORATORIO DE CRIATIVIDADE EM PUBLICIDADE

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

CREATIVE ADVERTISING LAB

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

EPM

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

135 horas/hours

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -

Tedrico; TP - Tedrico-pratico; PL - Prético e laboratorial; S- Seminério; OT - orientagdo tutorial)

T - 15 horas/hours

TP - 30 horas/hours
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5ECTS

OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

Optativa

OBSERVATIONS

Optional

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):

Helena Maria de Figueiredo Pina

0 horas de contacto

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL

IN THE FULLNAME):

Helena Maria de Figueiredo Pina

0 hours lecturing load

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):

Maria do Rosario Raposo Correia - 45 horas de contacto
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OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:

Maria do Rosario Raposo Correia - 45 hours lecturing load

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER
PELOS ESTUDANTES):

Reflex&@o sobre os principais modelos e conceitos-chave da criatividade. Compreenséo do processo criativo

individual e em equipa na vertente de solu¢éo de problemas de forma inovadora. Compreenséo e aplicacdo

das principais técnicas de estimulacao da criatividade, como ferramentas Uteis no desenvolvimento criativo.

Desenvolvimento da capacidade criativa individual e em grupo na 6tica da resolucdo dos modernos desafios
de comunicacao e da publicidade.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

Discussion of main conceptual models and concepts of creativity. Understanding the creative process as an
individual and as a group focused on innovative views for problem solver solutions. Understanding and
applying key techniques for stimulation of creativity, as useful tools in creative development. Development of
creative individual and team capabilities in the resolution of modern communication and advertising challenges.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

Criatividade: delimitacdo concetual e conceitos chave. As modernas abordagens da criatividade e principais
fundamentos. Conceitos fundamentais da criatividade e definicbes. Fatores de desenvolvimento das
competéncias criativas e comunicacionais. Exercicios préaticos disruptivos. Processos criativos human-centric -
a abordagem do Design Thinking. Enquadramento e relevancia da criatividade publicitaria. Especificidade da
criacao orientada e estratégica. Criatividade aplicada: as diferentes técnicas de estimulacao criativa, objetivos
e operacionalizacdo. Exercicios de treino e aplicacdo. Projetos praticos integrados no contexto profissional
(projeto individual e projeto em equipa) com aplicacédo de técnicas criativas.
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SYLLABUS:

Creativity: conceptual delimitation and key concepts. Modern approaches to creativity and main theoretical
foundations. Fundamental concepts and definitions. The key factos of creative and communicational skills
development. Disruptive exercises. Human-centric creative processes: the Design Thinking mindset.
Framework and relevance of advertising creativity. Specificity of oriented and strategic creation. Applied
creativity: the main creative techniques, objectives and appropriateness. Training exercises. Practical projects
integrated into the professional context (individual project and team project) with the application of creative
techniques.

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

O: Reflexdo sobre modelos/conceitos-chave da criatividade.

C.: Criatividade: modelos concetuais. Modernas abordagens da criatividade. Conceitos fundamentais da
criatividade e definicdes. Enquadramento e relevancia da criatividade publicitaria. Especificidade da criagéo
orientada e estratégica.

O: Compreenséo do processo criativo na vertente de solucdo de problemas de forma inovadora.

C: Fatores de desenvolvimento das competéncias criativas e comunicacionais. Exercicios disruptivos.
Processos criativos human-centric : a abordagem do Design Thinking.

O: Compreenséo e aplicacdo das principais técnicas de criatividade, ferramentas Uteis no desenvolvimento
criativo.

C: Principais técnicas de estimulacao criativa, objetivos e operacionalizacdo. Exercicios de treino e aplicagao.

O: Desenvolvimento da capacidade criativa individual e em grupo na 6tica da resolucdo dos modernos
desafios de comunicacao.

C: Projetos préticos integrados no contexto profissional com aplicacdo de técnicas criativas.
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DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

O: Discussion of conceptual models/key concepts of creativity.

S: Creativity: conceptual models. Modern approaches to creativity. Fundamental concepts and definitions.
Framework and relevance of advertising creativity. Specificity of oriented and strategic creation.

O: Understanding creative process focused on innovative views for problem solver solutions.

S: Key factos of creative and communicational skills development. Disruptive exercises. Human-centric
creative processes: the Design Thinking mindset.

O: Understanding and applying key techniques of creativity, useful tools in creative development.
S: Main creative techniques, objectives and appropriateness. Training exercises.

O: Development of creative individual and team capabilities in the resolution of modern communication and
advertising challenges.

S: Practical projects integrated into the professional context with the application of creative techniques.

METODOLOGIAS DE ENSINO (AVALIACAO INCLUIDA):

Combinacéo das metodologias expositiva, ativa e participativa. As metodologias de ensino-aprendizagem
desenvolvidas sao fundamentalmente centradas no estudante promovendo a sua participacao ativa. Para
alcancar os objetivos é necessario combinar metodologias capazes de gerar um processo de formacao que
promova o desenvolvimento das capacidades criativas dos estudantes e, ao mesmo tempo, possua um nivel
de aplicacdo capaz de satisfazer suas necessidades profissionais.

Avaliacdo - sistema de avaliacdo continua :

Avaliacéo individual (Projeto individual, exercicios individuais e participacéo): 60%

Avaliagdo em grupo (Projeto de equipa, exercicios de grupo, apresentacoes): 40%
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TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION):

Blend of expository, active and participative methodologies. The teaching-learning methodologies developed
are fundamentally student-centered, promoting active student participation. To achieve the objectives it is
necessary to combine methodologies that generate a formative process, that promotes the development of
creative capabilities of students and, at the same time, has a level of application able to meet their professional
needs.

Assessment - continuous assessment system:

Individual assessment (individual project, individual exercises, and participation): 60%

Group assessment (team project, group exercises, presentations): 40%

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE

APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

Obj: Reflexdo sobre os principais modelos e conceitos-chave da criatividade.

Met: Combinacao entre as metodologias expositiva, ativa e participativa. Aulas com componente de exposi¢do
da matéria e de apresentacao e discussao baseadas na realizagdo de exercicios praticos.

Obj: Compreenséo do processo criativo individual e em equipa na vertente de solucdo de problemas de forma
inovadora.

Met: Combinagé&o entre as metodologias expositiva, ativa e participativa. Aulas com componente de exposi¢ao
da matéria e de experimentacdo baseadas na realizacao de exercicios praticos.

Obj: Compreensao e aplicacdo das principais técnicas de estimulacdo da criatividade, como ferramentas Uteis
no desenvolvimento criativo.

Met: Combinacgé&o entre as metodologias expositiva, ativa e participativa. Aulas com componente de exposi¢ao
da matéria e de experimentacdo baseadas na realizacao de exercicios praticos.

Obj: Desenvolvimento da capacidade criativa individual e em grupo na 6tica da resolucdo dos modernos
desafios de comunicacao e da publicidade.

Met: Combinac&o entre as metodologias ativa e participativa. Aulas de experimentacao baseadas na
realizacdo de exercicios praticos e de acompanhamento de desenvolvimento criativo baseadas na realizacdo
dos trabalhos de grupo enquadrados na area profissional.
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DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE

LEARNING OUTCOMES:

Obj: Discussion of main conceptual models and concepts of creativity.

Teaching method: Combination of expository, active and participatory methodologies. Lessons with a
theoretical exposure component and presentation and discussion classes based on practical exercises.

Obj: Understanding the creative process as an individual and as a group focused on innovative views for
problem solver solutions.

Teaching method: Combination of expository, active and participatory methodologies. Lessons with a
theoretical exposure component and applied experimentation based on practical exercises.

Obj: Understanding and applying key techniques for stimulation of creativity, as useful tools in creative
development.

Teaching method: Combination of expository, active and participatory methodologies. Lessons with a
theoretical exposure component and applied experimentation based on practical exercises.

Obj: Development of creative individual and team capabilities in the resolution of modern communication and

advertising challenges.

Teaching method: Active and participative methodologies. Guiding classes of creative development in order

to the accomplishment the team projects applied to the professional framework.
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