I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Design e Producdo Grafica

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Design and Graphic Production

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

135 horas/ 135 hours

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -

Teobrico; TP - Teorico-pratico; PL - Pratico e laboratorial; S- Seminario; OT - orientagéo tutorial)

T-15; PL-30
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ECTS

SECTS

OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

UC optativa

OBSERVATIONS

Optional UC

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Susana Raquel de Oliveira Ferreirade Araljo ? 42 horas

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL
IN THE FULLNAME):

Susana Raquel de Oliveira Ferreirade Araljo? 42 hours

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Filipe André Barrocas Lima? 3 horas

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:

Filipe André Barrocas Lima? 3 hours
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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER

PELOS ESTUDANTES):

No final desta unidade curricular, o aluno devera ser capaz de:

Compreender os principios basicos do design aplicados a producédo gréfica.

Analisar einterpretar as necessidades do cliente para desenvolver solucdes graficas adequadas.

Preparar ficheiros paraimpressdo, garantindo compatibilidade com os suportes e processos produtivos.
Conhecer os diferentes tipos de papel e processos de impressao, avaliando a suainfluéncia no resultado final.

Aplicar técnicas de tratamento e manipulacdo de imagens e textos para otimizar a qualidade das pegas
graficas.

Avadliar aviabilidade técnica e estética de um projeto grafico, assegurando a sua correta producao.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

By the end of this course, students should be able to:

Understand the basic principles of design applied to graphic production.

Analyze and interpret client needs to devel op appropriate graphic solutions.

Prepare files for printing, ensuring compatibility with different media and production processes.
Identify various types of paper and printing methods, assessing their impact on the final outcome.
Apply image and text processing techniques to optimize the quality of graphic pieces.

Evaluate the technical and aesthetic feasibility of a graphic project, ensuring its proper production.
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CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

- Principios do design e a sua aplicagéo na producdo gréfica.

- Andlise das necessidades do cliente e desenvolvimento de solugdes gréficas.

- Etapas de execucdo de um projeto gréfico: concecao, preparacdo de ficheiros e producéo.
- Processos de pré-impressdo: formatos, cores, tratamento de imagens e gestéo de ficheiros.
- Tipos de suportes de impressao e a sua influéncia no resultado final.

- Técnicas de impressdo e acabamento: caracteristicas, aplicagdes e limitagdes.

SYLLABUS:

- Principles of design and their application in graphic production.

- Analysis of client needs and devel opment of graphic solutions.

- Stages of graphic project execution: conception, file preparation, and production.
- Prepress processes: formats, colors, image processing, and file management.

- Types of printing substrates and their impact on the final result.

- Printing and finishing techniques: characteristics, applications, and limitations.
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

Objetivo: Compreender os principios basicos do design e a comunicacao gréfica.

Contetido Programético: Principios basicos de design na producdo grafica, analise da comunicagdo grafica.
Objetivo: Desenvolver e preparar um projeto grafico apos a sua concecdo visual .

Contetdo Programatico: Etapas de execucdo de um projeto grafico, incluindo preparacdo de ficheiros e
adaptacdo para producéo.

Objetivo: Conhecer os processos de edicdo eletrénica, pré-impressao, impressao e acabamento.

Contetdo Programatico: Processos de pré-impressdo, tratamento e manipulagdo de imagens e textos, transi¢cdo
paraimpressao e acabamento.

Objetivo: Selecionar suportes de impresséo adequados para um projeto grafico.
Contetido Programético: Tipos de suportes, analise da sua adequacdo e avaliacéo da qualidade do design.
Objetivo: Aplicar técnicas de impressdo na criacéo de novos suportes gréaficos.

Contetdo Programatico: Técnicas de impressao e acabamento, aplicacao de regras gréficas na adaptacdo do
projeto.
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DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

Objective: Understand the basic principles of design and graphic communication.

Syllabus: Basic design principlesin graphic production, analysis of graphic communication.
Objective: Develop and prepare agraphic project after its visua conception.

Syllabus: Stages of a graphic project, including file preparation and adaptation for production.
Objective: Understand the processes of electronic editing, prepress, printing, and finishing.
Syllabus: Prepress processes, image and text processing, transition to printing and finishing.
Objective: Select appropriate printing substrates for a graphic project.

Syllabus: Types of substrates, analysis of their suitability, and assessment of design quality.
Objective: Apply printing technigues in the creation of new graphic media.

Syllabus: Printing and finishing techniques, application of graphic rulesin project adaptation.

METODOLOGIAS DE ENSINO (AVALIACAO INCLUIDA):

A avaliacdo é continua, e a classificacao final € atribuida com base na avaliacao individual e no
trabalho de grupo.

A nota final corresponde a média ponderada dos diferentes elementos de avaliagdo ao longo do
semestre: assiduidade e participacao relevante; exercicios em aula, visitas de estudo e sessdes
com convidados; um projeto individual e um projeto de grupo.

TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION):

Assessment is continuous, and the final grade is assigned based on individual evaluation and group work.

The final grade is the weighted average of the various evaluation elements throughout the semester:
attendance and relevant participation; in-class exercises, field trips, and guest sessions; one individual project
and one group project.
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE

APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

Objetivo: Estudo das diferentes linguagens da comunicacao grafica, design grafico ou concecéo
artistica.

Metodologia de ensino: Combinagéo entre metodologia expositiva e ativa, com aulas expositivas
conduzidas pela professora ou pelos alunos e analise de casos praticos.

Objetivo: Etapas de execucdo de um projeto apds a sua concecao visual.
Metodologia de ensino: Metodologia expositiva e ativa, incluindo aulas expositivas lideradas pela
professora ou pelos alunos e analise de casos praticos.

Obijetivo: Edicao eletronica, pré-impressao, impressao e acabamento.
Metodologia de ensino: Metodologia expositiva e ativa, com exercicios praticos realizados em aula
pelos alunos.

Objetivo: Suportes de impressao.
Metodologia de ensino: Metodologia expositiva e ativa, com aulas expositivas lideradas pela
professora ou pelos alunos e analise de casos praticos.

Objetivo: Técnicas de impressao.
Metodologia de ensino: Exercicios praticos em aula, projetos individuais e de grupo.
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DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE

LEARNING OUTCOMES:

Objective: Study of the different languages of graphic communication, graphic design, or artistic
conception.

Teaching Methodology: Combination of expository and active methodologies, with lectures led by
the professor or students and analysis of case studies.

Objective: Execution stages of a project after its visual conception.
Teaching Methodology: Expository and active methodology, including lectures led by the professor
or students and analysis of case studies.

Objective: Electronic editing, prepress, printing, and finishing.
Teaching Methodology: Expository and active methodology, with practical exercises carried out in
class by students.

Objective: Printing substrates.
Teaching Methodology: Expository and active methodology, with lectures led by the professor or
students and analysis of case studies.

Objective: Printing techniques.
Teaching Methodology: Practical exercises in class, individual and group projects.
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